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Aljan De Boer:s 2026 biografi

Viktiga forelasningsamnen

Aljan De Boer

Aljan de Boer ar en huvudtalare inom sociokulturella trender som hjalper

ledande befattningshavare att férsta hur samhallsforandringar paverkar

kunder, medarbetare och affarsstrategier.

e Inspirationschef pa TrendsActive, ett trendkonsultféretag med sate i
Nederlanderna.

e Arbetar med att omsatta sociokulturell forskning till strategiska
implikationer for organisationer.

e Ingar i teamet vid Institute for Real Growth, dar han leder program och
stéder dess ledningsgrupp.

e Arbetar med IRG:s globala CMO-natverk, som enligt IRG bestar av éver
400 medlemmar.

e Haller forelasningar med fokus pa hur generationsskiften, ekonomiska
forandringar och geopolitiska omvalvningar paverkar naringslivet.

TILLGANGLIG FOR

e Forelasningar

¢ Sociokulturella trender och affarsstrategi

¢ Generationsskiften och generation Z

¢ Konsumentbeteende under ekonomisk press

* Geopolitisk osakerhet och marknadspaverkan

ALJAN:S TALANDE

e Att omsétta forskning i organisatoriska atgarder TEMAN
e Varumarkes- och kundstrategi i foranderliga samhallen e Affarsstrategi och tillvéxt

Perfekt for

e Marknadschefer och ledningsgrupper inom marknadsfdring

e Styrelser och ledningsgrupper
¢ Varumarkes- och strategiledare

* Foretagskonferenser med fokus pa framtidsinriktad strategi

Resultat for deltagarna

e Arbetets framtid

e Beteendeekonomi

e ESG-implementering

¢ Geopolitisk paverkan

¢ Kundupplevelse och
marknadsféring

e Scenarioplanering och
strategisk framtidsanalys

e Tydlig forstaelse for de stora sociokulturella férandringar som formar

marknaderna

e Insikt i hur generationsskiftet paverkar varumarken och arbetslivet

o Strukturerade metoder for att tolka forskning for strategiska beslut
e Ett bredare perspektiv pa ekonomiska och geopolitiska faktorer som

paverkar kunderna

SPRAK: Engelska

Varfor organisationer arbetar med Aljan de Boer

e Kopplar samhallskulturell forskning direkt till kommersiella och

strategiska fragor.



e Har erfarenhet av att arbeta med en global CMO-gemenskap.

e Tillhandahaller tolkning pa ledningsniva av komplexa samhallstrender.

e Hjalper organisationer att omsatta nya férandringar till praktiska
konsekvenser for varumarkes- och affarsstrateqi.

Biografi

Aljan de Boer hjalper ledande befattningshavare att férsta de
sociokulturella krafter som omformar marknader, varumarken och
organisationer. Hans arbete fokuserar pa att omsatta
samhallsforandringar i tydliga strategiska implikationer fér kunder,
medarbetare och langsiktig affarsinriktning.

Som Head of Inspiration pa TrendsActive, ett trendkonsultféretag baserat i
Nederldanderna, arbetar han i granslandet mellan sociokulturell forskning
och strategi. Han bidrar till utvecklingen och tillampningen av en
strukturerad trendmodell som kopplar samman akademisk insikt och
social analys med praktiskt organisatoriskt beslutsfattande.

Aljan ingar ocksa i teamet pa Institute for Real Growth, dar han leder
program och stéder dess ledningsgrupp. Genom sitt arbete med IRG:s
globala CMO-natverk, som enligt organisationen bestar av 6ver 400
medlemmar, samverkar han direkt med ledande marknadsféringschefer
som navigerar i komplexitet, osakerhet och féranderliga
konsumentférvantningar.

Hans huvudtal utforskar generationsskiften, ekonomiskt tryck, geopolitisk
instabilitet och bredare samhallsférandringar. Han ger ledande
befattningshavare en tydligare forstaelse for hur dessa krafter paverkar
varumarkesstrategi, kundbeteende och organisatoriska prioriteringar, och
omvandlar forskning till kommersiellt relevant insikt.

Aljan De Boer s 2026 samtal & amnen

Att klara sig bra i osdkra tider

Denna presentation underséker hur konsumenter hanterar stigande priser, geopolitisk instabilitet och en
allman samhallelig osakerhet, samt vad detta innebar for varumarken som stravar efter hallbar och
inkluderande tillvaxt. Med utgdngspunkt i samhallsvetenskaplig forskning omvandlas psykologiska,
sociologiska och antropologiska insikter till tydliga affarsstrategier. Sessionen utforskar begreppet "att
vanda sig indt”, forandrade fértroendedynamiker och framvaxten av en kriskultur for att hjalpa
organisationer att méta bade kortsiktiga och Iangsiktiga kundbehov.

Viktiga slutsatser:

e Forstdelse for hur konsumenter hanterar osakerhet och balanserar kort- och langsiktiga
prioriteringar

¢ Insikt i de psykologiska, sociologiska och kulturella férandringar som formar beteendet

¢ Tydlig dversattning av social forskning till praktiska konsekvenser fér varumarken och strategier



Hur man kan bidra till manniskors sokande efter mening

Denna presentation undersdker de vaxande mdjligheterna och det 6kande ansvaret som organisationer
har nar det galler att bidra till ett mer meningsfullt liv. Den tar upp psykiskt valbefinnande, sociala
kontakter och skapandet av transcendentala upplevelser, samt ger en bakgrund till varfér dessa teman
blir allt viktigare. Sessionen beskriver hur organisationer kan hantera pafrestningarna pa den psykiska
halsan och de féranderliga forvantningarna kring sociala band.

Viktiga slutsatser:

e Bakgrund till de samhalleliga drivkrafterna bakom sékandet efter mening
¢ Insikt i den roll som psykiskt valbefinnande och sociala kontakter spelar i manniskors liv
e Riktlinjer for hur organisationer kan bli mer meningsfulla

Forbered dig for framtiden: varfor och hur du kan vara relevant fér generation Z

Denna presentation forklarar vad som driver generation Z:s beteende och hur organisationer kan
omsatta dessa insikter i strategi och affarsmojligheter. Den gar bortom ytliga taktiker for att undersoka
hur formativa upplevelser som klimatférandringar, polariserad politik och pandemin formar generation
Z:s tankesatt, varderingar och férvantningar pa varumarken.

Huvudpunkter:

e Forstaelse for de globala krafter som formar generation Z:s synsatt
e Insikt i hur dessa krafter paverkar varderingar, behov och férvantningar
¢ Strategisk vagledning for att forbli relevant fér den yngsta generationen

Aljan De Boer's 2026 speaking fees

Specifika avgifter faller inom de intervall som visas. Dessa presenteras endast som en vagledning och kan andras
utan féregdende meddelande.

EUR GBP usbD
Hemland Under €12000 | Under £10,000 = Under $15000
Asien och Stillahavsomradet = Under €12000 = Under £10,000 = Under $15000
Europa Under €12000 @ Under £10,000 | Under $15000
Mellanéstern & Afrika Under €12000 | Under £10,000 | Under $15000
Sydamerika Under €12000 @ Under £10,000 | Under $15000
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