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Ashley Dudarenok

Kina ar inte langre bara en tillverkningsbas i bakgrunden. Landet ar
numera kallan till konsumentbeteenden, detaljhandelskoncept och
plattformsekonomi som dyker upp pa vasterlandska marknader tva eller
tre ar senare, och de flesta styrelser betraktar det fortfarande som en
marknad de saljer till snarare an en marknad de kan lara sig av. Det leder

) till forlorade produktcykler, marknadsféringsantaganden som inte langre
/ stammer 6verens med konsumenternas beteende och en digital strategi
Al utformad for ett langsammare internet.

Ashley Dudarenok ar en Kina-baserad entreprendr och digital expert som
hjalper globala féretag att férsta den kinesiska konsumentmarknaden och
tilldmpa de lardomarna i sin egen affarsstrategi.

Ashley Dudarenok:s 2026 biografi TILLGANGLIG FOR

e Engagemang efter

Varfor foretag valjer att samarbeta med Ashley middagen
Dudarenok e Forelasningar
¢ Paneldeltagande
e Hon skéter de affarsrelationer som de flesta utldndska chefer bara laser * Utbildning och workshops

om. Alarice och ChoZan, som bada grundades och leds av henne fran
Kina, ger kunderna direkt tillgang till samarbeten med Alibaba, JD.com,
Pinduoduo, ByteDance och Tencent.

e Thinkers50 placerade henne pa sin Radar-lista och betecknade henne
som en "guru inom digital marknadsféring och snabbt féranderliga
trender i Kina”, en beteckning som ar reserverad fér tdnkare som
formar nasta vag av ledningsidéer.

¢ Hon dversatter kinesisk handel till beslut i styrelserummet, inte till
rubriker. Nya detaljhandelsformat, livestream-handel, KOL-ekonomi och
plattformsmekanismer framstalls som atgarder som en vasterlandsk Innovation och omvalvning
CMO eller COO kan vidta, inte som kulturella kuriositeter. Kundupplevelse och

e Ett bibliotek av bcker och en fungerande byra, inte en enda marknadsféring
avhandling. Elva titlar inom konsumentbeteende, KOL-marknadsforing, Teknologins framtid
B2B och gransoverskridande e-handel innebér att innehallet Varumarkesstrategi
regelbundet uppdateras utifran aktivt kundarbete, inte fryst vid
publicering.

o Vastligt perspektiv, kinesiskt sammanhang. Hon ar naturaliserad
kinesisk medborgare med mandarin pa modersmalsniva och flytande
ryska, engelska och tyska, vilket innebar att hon kan utfraga kinesiska
plattformar pa det sprak de verkar pa och forklara dem pa det sprak
som vasterlandska styrelser fattar beslut pa.

ASHLEY:S TALANDE
TEMAN

Affarsstrategi och tillvaxt
Digital transformation

SPRAK: Engelska,
Kinesiska

Hojdpunkter i biografin

e Grundare av Alarice (2011), en kinesisk byra for digital marknadsféring



med kontor i Hongkong, Shanghai och Shenzhen, samt ChoZan (2016),
ett kinesiskt konsultféretag inom digital transformation.

e Thinkers50 Radar Class of 2021.

o Forfattare till elva bdcker om det digitala Kina, daribland New Retail
Born in China Going Global och Digital China: Working with Bloggers,
Influencers and KOLs.

e Utsedd till en av varldens 100 mest inflytelserika personer inom
detaljhandeln 2023 av RETHINK Retail och utnamnd till LinkedIn Top
Voice inom marknadsféring.

¢ Bland kunder och publik finns Alibaba, LVMH, Coca-Cola, Johnson &
Johnson, BMW, HSBC, Disney, Huawei och Adobe.

e Har uppmarksammats i Bloomberg, Forbes, CNBC, South China Morning
Post, Business Insider och CGTN.

Biografi

De flesta vasterlandska chefer ser fortfarande pa Kina genom 2015 ars
lins: fabriksgolv, tillvaxtmarknad, regelverk som ger huvudbry. Den
faktiska kommersiella bilden har férandrats. Livestream-handel utgér en
betydande andel av detaljhandeln, miniprogram har ersatt appar, KOL-
ekonomi driver produktlanseringar och konsumenternas forvantningar pa
snabbhet, personalisering och service har omdefinierat vad som anses
vara "bra”. Ashley Dudarenok har byggt upp en verksamhet som tolkar
denna klyfta for globala féretag.

Hon grundade Alarice i Hongkong 2011 och ChoZan 2016, och driver bada
som verksamma féretag med kontor i Hongkong, Shanghai och Shenzhen.
Den strukturen ar viktig. Hennes kommentarer bygger pa levande
kundarbete med de plattformar hon beskriver, inte pa observationer
utifran systemet. Alibaba, JD.com, Pinduoduo, Tencent och ByteDance ar
arbetsrelationer, inte fallstudier hamtade fran Financial Times.

Hennes intellektuella bidrag uppmarksammas aven externt. Thinkers50
placerade henne pa sin Radar-lista fér 2021, den grupp som de féljer som
nasta vag av managementtankare, med beteckningen "Guru inom digital
marknadsforing och snabbt féranderliga trender i Kina”. Hon ar en
LinkedIn Top Voice inom marknadsféring och utnamndes till en av
RETHINK Retails 100 mest inflytelserika personer inom detaljhandeln
2023. Elva bocker, daribland New Retail Born in China Going Global och
minibokserien Digital China, ger hennes argument en publicerad ryggrad
som konferensframtradanden ensamma inte kan ge.

Det hon erbjuder en styrelse ar formagan att behandla Kina som en
ledande indikator. Styrelserna gar darifrdn med en skarpare bild av hur
kinesiskt konsumentbeteende sannolikt kommer att visa sig pa deras
egen marknad, dar deras digitala och kundupplevelsebaserade strategier
nu ligger strukturellt efter, och vilka plattformsmekanismer - livestream,
social handel, Al-driven detaljhandel - som ar varda att testa innan
konkurrenterna hinner ikapp.

Viktiga talarteman

¢ Kinesiska konsumenttrender och digital handel

¢ Ny detaljhandel och social handel

e KOL, livestreaming och influencer-ekonomi

¢ Kundfokus och den moderna kinesiska konsumenten

e Lardomar om digital transformation fran Kina

* Innovationsstrategier fran kinesiska teknik- och varumarkesféretag
e Framtiden for marknadsféring och detaljhandel



Perfekt for

Marknadschefer och varumarkesledare som utformar kundupplevelser
och digitala strategier inom konsumentinriktade branscher

Styrelser inom detaljhandel, lyxvaror, FMCG och fordonsindustrin med
betydande exponering mot Kina eller ambitioner i Kina

Ledare inom innovation och digital transformation som jamfér sig med
kinesiska plattformsstandarder

Strategi- och foretagsutvecklingsteam som utvarderar hur kinesiska
affarsmodeller sannolikt kommer att ta sig in pa deras
hemmamarknader

Resultat for malgruppen

En aktuell, styrelsenivabaserad inblick i den kinesiska konsumenten och
de plattformar de anvander

Konkreta exempel pa kinesisk detaljhandel, marknadsforing och
produktmekanismer som vasterlandska foretag kan omsatta i
pilotprojekt

En tydligare bild av var deras egna digitala och kundrelaterade
strategier ligger efter den kinesiska referensnivan

En arbetslista 6ver kategorier - BYD, Mixue, Labubu, DeepSeek, TikTok-
moderbolaget ByteDance - dar Kina har satt den nya kommersiella
standarden

Sjalvfortroende att ifrdgasatta interna antaganden som behandlar Kina
som en férsaljningsmarknad snarare an en strategisk larare

Ashley Dudarenok s 2026 samtal & amnen

Labubu, Mixue och Moonshots: Lardomar fran Kinas innovationsstrategi

En dversikt 6ver hur kinesiska foretag, fran DeepSeek och ByteDance till BYD, Mixue och Pop Marts IP-
ekonomi, satter nya standarder for innovationstakt och konsumenternas efterfragan.

Viktiga slutsatser:
¢ Specifika kinesiska innovationsménster som vasterlandska foretag kan anpassa sig till utan att
kopiera

e Hur kinesiska varumarken minskar gapet mellan idé, lansering och skalbarhet
e Var nasta vag av konsumentférvantningar forst tar form

Moderna konsumenter och kundfokus

Ett seminarium om kinesiska konsumenters beteende, ménster hos generation Z och
lojalitetsmekanismer, riktat till chefer vars kunder sa smaningom kommer att uppvisa samma beteende.

Viktiga slutsatser:



e En aktuell kartldggning av den kinesiska konsumenten, segment for segment
e Lojalitets- och engagemangsstrategier som fungerar i stor skala i Kina
e Klyftan mellan vasterlandsk retorik om kundfokus och den kinesiska verkligheten

Marknadsforingens och detaljhandelns framtid

Hur social handel, omnikanal-koncept och plattformsmekanismer i Kina omformar marknadsforings- och
detaljhandelsstrategier varlden dver.

Viktiga slutsatser:

e En tydlig bild av ny detaljhandel, social handel och OMO i praktiken

¢ De plattformar och format som ar viktiga for internationella varumarken

e Var kinesiska marknadsforingsstrukturer sannolikt kommer att dyka upp pa vasterlandska
marknader harnast

Teknik i praktiken

Ett seminarium om Al, utdkad verklighet och applikationer som kombinerar online- och offlineupplevelser
inom den kinesiska detaljhandeln, med fokus pa vad som skapar kundvarde snarare &n vad som
genererar rubriker.

Huvudpunkter:

e Konkreta anvandningsomraden foér Al och XR inom kinesisk detaljhandel och marknadsféring idag
e Hur kinesiska féretag beslutar vilken teknik som ska tas i drift
e Konsekvenser for vasterlandska foretags egna teknikplaner

Ashley Dudarenok's Videos



https://youtu.be/EirbMXYqVkA
https://youtu.be/bu6d_BozzPA
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Vad Ashley Dudarenoks kunder sager

Ashley, du ar sjalva sinnebilden av Disney! Tack for de otroligt insiktsfulla, energifyllda och underhallande
strategiseminariena!

John Sinke
Hong Kong Disneyland

Ett maste for alla som vill hdnga med i den rasande utvecklingen inom digitala och sociala medier i Kina och
fa en fordjupad inblick.

Joy Liu
LVMH

Ett fantastiskt inledningsanférande! Ashley var verkligen engagerande och lyckades sammanfatta alla trender
inom digital marknadsféring i Kina pa ett lattillgangligt satt, vilket gjorde det enkelt for oss att integrera dessa
insikter i var affarsstrategi.

Eunice Chin
Shiseido


https://youtu.be/FZM2XzUDxlo
https://youtube.com/watch?v=F9e94P8ZZQQ
https://youtube.com/watch?v=4jxhC0A905E
https://youtube.com/watch?v=WrAjaOeWaLo

En fantastisk inblick i den digitala utvecklingen i Kina. Hela sessionen var mycket givande! Vi ska bérja
utforska de namnda apparna och tillampningarna sa fort vi ar tillbaka. Ashley ar mycket kunnig och
handlingskraftig!

Estee Wu
Clarins

Fantastiskt och relevant innehall! En professionell och kunnig férelasare med en smittande energi. Utmarkta
exempel som presenterades under férelasningen.

Michelle Ng
Harley-Davidson

Ashley ar utan tvekan experten nar det galler sociala medier i Kina och hela den digitala miljon dar. Mycket
informativt, aktuellt och interaktivt. Jag har bott i Kina i tva och ett halvt ar, men larde mig anda massor av
Ashley.

Joy Liui
Sephora

Ashleys foredrag om "New Retail” i Kina var praktiskt anlaggt, engagerande och en av konferensens absoluta
hdjdpunkter. Ashley ar kunnig, professionell och en utmarkt talare. Vi har uppskattat att arbeta med henne
och ser fram emot att fortsatta samarbetet i framtiden.

Matt Haldane
SCMP

Ashley &r fantastisk pa marknadsféring i kinesiska sociala medier och en sa engagerad talare och ledare. Jag
uppskattade verkligen hennes entusiasm varje gang hon haller ett tal. Och hennes kunskap om den kinesiska
marknaden ar enastdende!

Jessica Ye
Trainor, Mulberry House

Jag deltog i Ashleys engagerande presentation om Kinas "New Retail” i Singapore. Hon gjorde ett starkt
intryck med sin kunskap om Kinas e-handelsekosystem och visade tydligt att hon férstod de utmaningar som
utlandska varumarken star infor nar de férsoker ta sig in pa den kinesiska marknaden.

Wilie Low
Marknadschef, Siena



Jag har haft tillfalle att lyssna pa manga férelasare och jag maste erkanna att Ashely ar enastaende. Hon
utstralar en fantastisk energi pa scenen och delar den med hela publiken. Dessutom ar hennes presentationer
mycket informativa. Hon ar val insatt i de allra senaste trenderna inom kinesiska sociala medier och vet vilka

strategier som ar mest effektiva.

Domen Jere
Medgrundare

ASHLEY:S SENASTE BOCKER

Ny detaljhandel med rotter i
Kina som expanderar globalt:
Hur kinesiska teknikjattar
forandrar den globala handeln

Ashley Dudarenok's 2026 speaking fees

LAUREN MALLANAN  ASHLEY CALINA DUDARENOK
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Digital China: Samarbete med Att ta sig in pa varldens stérsta
bloggare, influencers och e-handelsmarknad: En guide
KOL:er till forséljning pa kinesiska

sociala medier

Specifika avgifter faller inom de intervall som visas. Dessa presenteras endast som en vagledning och kan andras

utan féregdende meddelande.

Hemland
Asien och Stillahavsomradet
Europa
Mellandstern & Afrika
Sydamerika
Storbritannien

USA:s ostkust

EUR

€40000 to €90000

€40000 to €90000

€40000 to €90000

€40000 to €90000

€40000 to €90000

€40000 to €90000

€40000 to €90000

GBP usb
£35,001 - £75,000 | $50000 - $100000
£35,001 - £75,000 | $50000 - $100000
£35,001 - £75,000 | $50000 - $100000
£35,001 - £75,000 & $50000 - $100000
£35,001 - £75,000 = $50000 - $100000
£35,001 - £75,000 = $50000 - $100000

£35,001 - £75,000 | $50000 - $100000


https://www.amazon.com/Retail-Born-China-Going-Global/dp/108141670X/ref=sr_1_1?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-1
https://www.amazon.com/Retail-Born-China-Going-Global/dp/108141670X/ref=sr_1_1?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-1
https://www.amazon.com/Retail-Born-China-Going-Global/dp/108141670X/ref=sr_1_1?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-1
https://www.amazon.com/Retail-Born-China-Going-Global/dp/108141670X/ref=sr_1_1?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-1
https://www.amazon.com/Retail-Born-China-Going-Global/dp/108141670X/ref=sr_1_1?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-1
https://www.amazon.com/Digital-China-Working-Bloggers-Influencers/dp/0692041907/ref=sr_1_3?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-3
https://www.amazon.com/Digital-China-Working-Bloggers-Influencers/dp/0692041907/ref=sr_1_3?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-3
https://www.amazon.com/Digital-China-Working-Bloggers-Influencers/dp/0692041907/ref=sr_1_3?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-3
https://www.amazon.com/Digital-China-Working-Bloggers-Influencers/dp/0692041907/ref=sr_1_3?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-3
https://www.amazon.com/Unlocking-Worlds-Largest-Market-Selling/dp/0692066934/ref=sr_1_4?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-4
https://www.amazon.com/Unlocking-Worlds-Largest-Market-Selling/dp/0692066934/ref=sr_1_4?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-4
https://www.amazon.com/Unlocking-Worlds-Largest-Market-Selling/dp/0692066934/ref=sr_1_4?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-4
https://www.amazon.com/Unlocking-Worlds-Largest-Market-Selling/dp/0692066934/ref=sr_1_4?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-4
https://www.amazon.com/Unlocking-Worlds-Largest-Market-Selling/dp/0692066934/ref=sr_1_4?crid=CF3MTV46O1J4&keywords=ashley+dudarenok&qid=1676885870&sprefix=ashley+dudaren%2Caps%2C485&sr=8-4

USA:s vastkust €40000 to €90000 & £35,001 - £75,000 | $50000 - $100000

Virtuell €12000 to €40000 | £10,001 - £35,000 $15000 - $50000



