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Hatem Salem

Marknadsféringsbudgetarna granskas noggrannare &an nagonsin under
det senaste decenniet, och de gamla antagandena om hur varumarken
skaffar sig uppméarksamhet haller inte Iangre. Al har férandrat vad som
férvantas av teamen inom kreativitet, media och kundupplevelse, men de
flesta organisationer betraktar fortfarande Al som ett verktyg snarare an
en strukturell férandring av hur varumarken konkurrerar. Den
affarsmassiga fragan ar vilka delar av marknadsféringsverksamheten
som ska byggas om kring Al, och vilka delar som ska skyddas eftersom
de fortfarande ar beroende av manskligt omdéme.

Hatem Salem ar grundare av Hatem Salem Communication Group och en
marknadsforingsstrateg som hjalper organisationer att omstrukturera sin
verksamhet inom varumarkesbyggande, reklam och kundupplevelser
med hjalp av Al, neuromarknadsféring och evenemangsbaserad
kommunikation.

Hatem Salem:s 2026 biografi TILLGANGLIG FOR
e Forelasningar

Varfor organisationer anlitar Hatem Salem

e Operativt perspektiv fran att ha drivit en integrerad
kommunikationsgrupp i Kairo och Paris sedan 1991, inklusive Media
Hatem Salem, Brands & Branding, Act CSR och Global Arabian Network.

Fa talare om Al inom marknadsféring har sjalva byggt upp och lett hela HATEM:S TALANDE

byrakedjan. TEMAN

¢ Praktisk kunskap om konsumentmarknaderna i MENA-regionen som de e Affarsstrategi och tillvéaxt
flesta vasterlandska marknadsforingsforelasare saknar, vilket ar « Artificiell intelligens och
anvandbart for organisationer som vill etablera sig, expandera eller generativ Al
samarbeta i arabvarlden. ¢ Beteendeekonomi

e Erfarenhet av att bygga upp egna plattformar, inklusive Cairo Fashion e Innovation och omvalvning
Week, Cairo Mobile Film Festival, EQypt CSR Day, International Branding e Kundupplevelse och
Conference och Blue Star Award. Anvandbart fér kunder som ser marknadsféring
varumarkesevenemang som en kanal, inte en kostnadspost. e Varumarkesstrategi

e Flera utmérkelser som Arets byrd fran International Advertising
Association Egypt Chapter, bland annat for kampanjerna Smart Village
och Sharm El Sheikh. Konkret trovardighet som byr3, inte ett pastaende
om ett personligt varumarke.

e Nuvarande fokus pa neuromarknadsféring och Al i reklamkreativitet ger
kbpare en talare som kan koppla samman beteendevetenskap, SPRAK: Arabiska,
generativa verktyg och varumarkesstrategi i samma foredrag, istallet Engelska, Franska
for att valja en enda vinkel.



Biografiska hojdpunkter

e Ordférande och VD for Hatem Salem Communication Group; grundare
av Media Hatem Salem (1991), Brands & Branding (2000), Act CSR
(2010) och Global Arabian Network (2014).

¢ Grundare och ordférande fér Cairo Fashion Week, Cairo Mobile Film
Festival, Egypt CSR Day, International Branding Conference och Blue
Star Award.

e Flera utmarkelser som Arets byra fran International Advertising
Association Egypt Chapter och fran American University i Kairo.

e Kandidatexamen i masskommunikation, Kairouniversitetet;
magisterexamen i masskommunikation, press, publicitet, nya medier
och filmvetenskap, Stendhal Grenoble 3.

¢ Tidigare journalist och presskorrespondent i Paris med ansvar for
europeiska och mellandsternmedier i éver fem ar.

¢ Har undervisat i media, marknadsféring, varumarkesbyggande och
reklam vid Kairouniversitetet, det franska universitetet i Egypten, det
brittiska universitetet i Egypten och universitetet i Grenoble.

Biografi

Marknadsforingsfunktionen haller pa att byggas om pa tva satt. Al
omformar hur kreativitet, media och kundupplevelser produceras, och
publiken har ocksa forandrats, med en mer fragmenterad uppmarksamhet
och svagare varumarkeslojalitet an ndgonsin under de senaste tva
decennierna. De flesta organisationer betraktar fortfarande detta som ett
urval av verktyg, nar den verkliga fragan ar vilka delar av
marknadsforingsverksamheten som behaller sin form och vilka som maste
omformas.

Salem har drivit marknadsférings- och kommunikationsféretag genom
varje tidigare vag av denna forandring. Han grundade Media Hatem Salem
i Kairo 1991 och byggde sedan upp en integrerad koncern med Brands &
Branding, Act CSR och Global Arabian Network, som arbetar med above
the line-, below the line- och through the line-kanaler fér kunder i hela
Egypten och den bredare arabiska marknaden. Gruppen har tilldelats flera
utmarkelser som Arets byrd av International Advertising Association Egypt
Chapter, bland annat fér kampanjerna Smart Village och Sharm El Sheikh.

Parallellt med byrdarbetet har han byggt upp egna varumarkesplattformar
som fungerar som kommersiella tillgdngar i sig. Cairo Fashion Week, Cairo
Mobile Film Festival, Egypt CSR Day, International Branding Conference
och Blue Star Award ingar alla i gruppen, vilket ger honom en praktisk syn
pa varumarkesevenemang som en kanal snarare an en
marknadsféringspost. Tidigare i sin karriar arbetade han som
presskorrespondent i Paris med ansvar for europeiska och
mellanésternmedier, och hade forsknings- och larartjanster vid Stendhal
Grenoble 3, Kairouniversitetet, det franska universitetet i EQypten och det
brittiska universitetet i Egypten.

Hans nuvarande arbete fokuserar pad neuromarknadsféring, Al inom
reklamkreativitet, Al inom evenemangshantering samt framtiden for
media, film och sociala plattformar. Den roda traden ar operativ: hur
generativa verktyg, beteendevetenskap och upplevelsedesign férandrar
vad marknadsféringsteam faktiskt producerar, och vad som forblir
manskligt.



Viktiga forelasningsamnen

¢ Neuromarknadsféring och konsumentbeteende

e Al inom reklam och kreativ produktion

¢ Al inom marknadsféring och kundupplevelse

e Varumarkesstrategi i MENA och tillvaxtmarknader

e Evenemangsplattformar som varumarkestillgdngar

¢ Framtiden for media, film och sociala plattformar

e Fdretagens sociala ansvar och varumarkets anseende

Perfekt for

e Marknadschefer, varumarkeschefer och marknadsféringsledningar som
omformar sin marknadsféringsmodell kring Al.

e Styrelser och ledningsgrupper fér konsumentvarumarken som etablerar
sig eller expanderar pa MENA-marknaden och den arabiska marknaden.

e Chefer for kommunikation, kundupplevelse och kreativa byraer som
arbetar med integration av generativ Al.

¢ Ansvariga fér evenemang, sponsring och varumarkessamarbeten som
omprovar rollen for egna plattformar.

Resultat for malgruppen

e En tydligare bild av vilka delar av marknadsféringsverksamheten som
ar mest utsatta for omformning med Al, och vilka delar som forblir
oférandrade.

e Praktiska exempel pd neuromarknadsféring och beteendevetenskap
tillampat pa varumarkes-, reklam- och evenemangsarbete.

e En praktisk inblick i MENA-marknaden som de flesta vasterlandska
marknadsforingsroster inte kan erbjuda.

e En mer konkret forstdelse for hur egna varumarkesplattformar fungerar
som kommersiell kanal.

e Skarpta fragor till marknadschefer och byrapartners om Al inom kreativ
produktion, personalisering och kundupplevelse.

Hatem Salem's Videos



https://youtu.be/qq6wHqws8XY

