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James Sinclair

De flesta konsumentféretag forsoker vaxa genom att sanka priserna, och
de flesta férvarv forstér varde istallet fér att skapa det. Agare och
ledningsgrupper ar medvetna om att det ar upplevelsen de saljer som
kunderna faktiskt betalar for, men har svart att bygga upp en
verksamhetsmodell som skyddar den i stor skala. Fragan ar hur man kan
fa ett féretag med flera varumarken att vaxa genom forvarv utan att
forlora det som gjorde varje varumarke vart att kdpa.

James Sinclair ar en brittisk entreprenér som visar féretagsledare och
grundare hur man kan skala upp konsumentinriktade féretag genom att
forvarva varumarken i svarigheter och bygga upp dem pa nytt med fokus
pa kundupplevelsen snarare an priset.

James Sinclair:s 2026 biografi TILLGANGLIG FOR

e Forelasningar
Varfor organisationer anlitar James Sinclair

¢ Han tilldmpar sjalv de strategier han undervisar om. Partyman Group ar
en portfélj vard cirka 40 miljoner pund som spanner éver barnomsorg,
fritid, mat och dryck samt traditionella varumarken som han ager och

driver, inte bara ger rad om. JAMES:S TALANDE

¢ Han har en konkret teori om varfér prisdrivna konsumentféretag TEMAN
misslyckas, som beskrivs i The Experience Business, och kan visa o Affarsstrategi och tillvaxt
operatdrer hur de kan tillampa den inom sina egna enheter. e Entreprendrskap

¢ Han har genomfort den svaraste delen av tillvaxten genom foérvarv e Forsaljning och kundférvarv
offentligt: réddningen av Party Pieces fran konkurs 2023 &r en ¢ Innovation av
dokumenterad fallstudie i att kdpa ett trasigt konsumentvarumarke och affarsmodeller
integrera det. e Kundupplevelse och

e Han samlade in 700 000 GBP fran 21 langivare vid 20 ars alder utan marknadsféring

riskkapital och har byggt upp alla efterféljande féretag pa kassafléde.
Grundare som ar sjalvfinansierade eller motvilliga mot riskkapital
kanner igen sina egna begransningar i hans berattelse.
e Han ar rak, rolig och riktar sig till operatérer snarare an styrelserum.
Publiken bestaende av sma och medelstora foretagare, franchisetagare
och konsumentvarumarkesteam brukar g darifrdn med nagot de kan SPRAK: Engelska
satta i verket redan pa mandagen.

Hojdpunkter i biografin

e Grundare och VD for Partyman Group: lekcenter, Twizzle Tops Day
Nurseries, Marsh Farm Animal Adventure Park, Rossi Ice Cream, ett
hotell som ar kulturminnesmarkt och Party Pieces.

e Forvarvade Party Pieces fran familjen Middleton ur konkursférvaltning i
maj 2023.



e Forfattare till The Millionaire Clown och The Experience Business: Why
Price-Focused Businesses Fail And What Winners Do Instead.

e Vard for James Sinclairs podcast Business Broadcast och en langvarig
YouTube-kanal med fokus pa operativa affarsbeslut.

¢ Byggde upp koncernen utan riskkapital, finansierad genom kassafléde
och lanefinansierade forvarv.

e Haller regelbundet férelasningar i Storbritannien och Europa for
entreprendrer, sma och medelstora foretag samt franchisetagare.

Biografi

Party Pieces var insolvent och hade skulder pa mer an 2,5 miljoner pund
nar James Sinclair kopte ut foretaget ur konkursférvaltning i maj 2023, och
lade darmed Middleton-familjens varumarke for festartiklar till en portfdlj
som redan omfattade lekland, daghem, en bondgard och Rossi Ice Cream.
Den typen av affarer ligger till grund fér hur han har byggt upp Partyman
Group: hitta ett konsumentféretag i kris, képa det billigt och integrera det
i en verksamhetsmodell som bygger pa upplevelse snarare an rabatter.

Koncernen omsatter nu omkring 40 miljoner pund. Sinclair byggde upp
foretaget utan riskkapital. Han bérjade som barnunderhallare vid 16 ars
alder och vid 20 ars alder samlade han in 700 000 pund fran 21 olika
langivare for att 6ppna sitt forsta lekland i Basildon. Den forsta
anlaggningen nadde en omsattning pa 1 miljon pund inom ett ar. Varje
efterféljande foérvarv har finansierats med kassafléde och operatérens
trovardighet, inte genom kapitalanskaffningsrundor.

Hans bok The Experience Business lagger fram den tes som ligger till
grund for allt detta: prisfokuserade konsumentféretag forlorar eftersom
kunderna kdper en kansla, och vinnarna ar de operatérer som investerar i
de dgonblick som kanslan bygger pa. The Millionaire Clown, hans tidigare
bok, ar operatérens version av samma argument berattat genom de
féretag han har képt, brutit ner och fixat.

Det kdpare far nar de bokar honom &r inte en strateg som kommenterar
en bransch. Det ar en dgare-operatér som specifikt beskriver hur han
byggde upp en konsumentkoncern med flera varumarken genom férvarv,
vad han betalade fér mycket for, vad han inte gjorde det, och hur han
forhindrar att upplevelsen férsamras nar portféljen vaxer. Tonlaget ligger
narmare en grundarworkshop an ett huvudtal, vilket ar anledningen till att
han tenderar att ga hem hos sma och medelstora foretag och
franchisetagare.

Viktiga talamnen

¢ Tillvaxt genom forvarv i konsumentbranschen

o Att kdpa och vanda krisdrabbade varumarken

¢ Erfarenhetsbaserad differentiering framfor priskonkurrens

e Att bygga upp portfdljer med flera varumarken utan riskkapital
¢ Kassafléde, Ionsamhet och operativ disciplin

e Kundférvarv fér konsument- och fritidsvarumarken

¢ Entreprendrskap och grundarledd skalning

Perfekt for

e Grundare och agarledare av sma och medelstora foretag som skalar
upp konsumentverksamheter

¢ Franchisenatverk och operatérer med flera anlaggningar inom fritid,
hotell- och restaurangbranschen samt barnomsorg



e M&A- och foretagsutvecklingschefer som arbetar med problemtyngda
konsumenttillgangar
e Entreprendrskonferenser, handelshdgskolor och grundargemenskaper

Resultat for malgruppen

¢ En fungerande mental modell fér nar man ska konkurrera med
upplevelse och nar priset fortfarande spelar roll

En konkret bild av hur man utvarderar ett konsumentféretag i
svarigheter innan man koéper det

Taktiker pa operatorsniva for att skydda kundupplevelsen nar en
portfélj utdkas med nya varumarken

En sjalvfinansierad grundares argument for att finansiera tillvaxt genom
kassaflode och Iangivare snarare an eget kapital

Konkreta exempel, daribland Party Pieces, som malgruppen kan
jamféra med sina egna affarer

James Sinclair s 2026 samtal & amnen

Huvudtalare vid Business Empire

Sinclair berattar hur han byggde upp Partyman Group fran en underhallningsbyra for tonaringar till en
konsumentportfélj med flera varumarken vard 40 miljoner pund, med férvarv och upplevelsebaserad
positionering som den framsta tillvaxtmotorn.

Viktiga punkter:

e Hur man utvarderar och prissatter ett krisdrabbat konsumentvarumarke som ar vart att képa
e Vad forandras fran dag ett nar en upplevelsebaserad aktor tar 6ver ett prisbaserat foretag
¢ Hur man finansierar tillvaxt utan riskkapital

Keynote om personligt varumarke

Ett féredrag med fokus pa grundare om hur man bygger ett personligt varuméarke som stéder det
kommersiella varumarket, dar hans podcast, YouTube-kanal och bokutgivning anvands som verktyg for
att generera leads at gruppen.

Viktiga punkter:

e Hur en grundares plattform omvandlas till inkommande kunder fér den operativa verksamheten
¢ Vad man ska publicera, vad man ska ignorera och hur mycket tid det faktiskt tar
e Var ett personligt varumarke hjalper och var det distraherar fran den operativa verksamheten



Vad James Sinclairs kunder sager

James talar med passion och utifran sin egen erfarenhet. Han har byggt upp ett snabbvéxande och I6nsamt
fysiskt foretag samt en dynamisk teamkultur. Hans féreldsningar ar tempofyllda, roliga, lite provokativa och
fullspackade med vardefull information

Daniel Priestley
TAND

Det var verkligen vart den fyra timmar Idnga resan tur och retur. Man kan inte Iata bli att smittas av James
energi och entusiasm! Otroligt larorika upplevelser.

Jay-Anne Dingwall
Life and Health Made Simple AB

James &r utan tvekan en enastdende tranare och en begavad talare; han utstralar en smittande entusiasm.

David Carter
Entreprendr
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